塔里木大学硕士研究生入学考试
《新闻与传播专业基础》考试大纲

第一部分   考试说明
一、考查目标
《新闻与传播专业基础》侧重于对马克思主义新闻观基本原理、新闻学基本理论的考查，要求考生理解和掌握相关课程基础知识和基本理论，能够运用基本原理和方法分析、判断和解决有关实际问题。
二、适用范围
适用于报考新闻与传播硕士的考生。
三、考试形式和试卷结构
1.试卷满分及考试时间
本试卷满分为150分，考试时间为180分钟。
2.答题方式及要求
闭卷、笔试。所有答案均写在答题纸上，在试卷上答题无效。
3.试卷内容结构
[bookmark: _GoBack]《习近平新闻舆论思想要论》、《新闻理论十讲》、《传播学教程》共150分。
题型：
（1）名词解释 ；（2）简答题 ；（3）论述题；（4）材料分析题
四、参考书目
1.《习近平新闻舆论思想要论》，新华通讯社课题组，新华出版社，2017年。
2.《新闻理论十讲》，陈力丹著，复旦大学出版社，2017年。
3.《传播学教程》，郭庆光著，中国人民大学出版社，2011年（第二版）。







第二部分   考试要点

《习近平新闻舆论思想要论》部分：
考试目标：掌握习近平新闻舆论思想的基本观点，提高运用马克思主义新闻观的立场、观点与方法分析和解决问题的能力。
一、绪论
1.习近平新闻舆论思想的时代背景
2.习近平新闻舆论思想的主要内容
3.习近平新闻舆论思想的重大意义
二、职责使命论
1.治国理政定国安邦的大事
2.把握政治方向履行职责使命
3.在服务大局中履职尽责
三、党性人民性统一论
1.党性原则是党的新闻舆论工作的根本原则
2.坚持以人民为中心的工作导向
3.坚持党性和人民性相统一
四、正面宣传为主论
1.坚持团结稳定鼓劲正面宣传为主
2.提高正面宣传的质量和水平
3.统筹好舆论监督与正面宣传
4.加强社会舆论热点引导
五、创新为要论
1.牢固树立创新为要意识
2.抓住重点推进全方位创新
3.在实践和学习中拓展创新路径
六、时度效标尺论
1.争夺舆论引导主动权要掌握时机节奏
2.掌控舆论引导主导权要把握力度分寸
3.加强舆论引导要讲求效果实效
4.开掘舆论引导深度要整体把握时度效
七、增强国际话语权论
1.加快提升中国话语的国际影响力
2.加强国际传播能力建设
3.构建融通中外的话语体系
4.讲好中国故事传播好中国声音
八、网上舆论引导论
1.把网上舆论工作作为宣传思想工作的重中之重
2.创新改进网上舆论工作
3.营造清朗健康的网络空间
九、媒体融合发展论
1.占领新传播格局下信息传播制高点
2.构建立体多样的现代传播体系
3.推动融合发展走稳走快走好
十、　“四向四做”人才论
1.全方位提升履职尽责的综合素养
2.大力弘扬新闻舆论工作优良作风
3.积极创造有利于人才成长的环境
十一、善用善管媒体论
1.加强和改善党对新闻舆论工作的领导
2.构建全党动手的大宣传格局
3.增强领导干部同媒体打交道能力



《新闻理论十讲》部分：
考试目标：熟练地掌握新闻学的基本理论，提高运用基本理论分析和解决问题的能力。
一、新闻——叙述事实
1.新闻≠宣传
2.新闻≠舆论
3.欧洲文明中“新闻”是指新鲜的信息
4.中国历史中对“新”赋予更多的伦理色彩
5.中国传统的传播体系如何限定“新”的内涵
6.陆定一的新闻定义
7.新闻学界关于新闻的定义
二、新闻价值
1.新闻价值理念得以产生的前提
2.为什么人能够判断事实的新闻价值
3.新闻价值的十个要素
4.在新闻实践中体验新闻价值
5.传播者满足接受者享用新闻使用价值是有限的
6.传媒选择事实时的实际运作标准
三、新闻真实
1.新闻真实——事实的真实
2.新闻真实受到的各种自然制约
3.造成新闻不真实的诸多原因

四、新闻客观性原则
1.客观性理念产生的背景及发展过程
2.客观性首先是一种新闻职业理念
3.客观性作为一种报道方式
4.我国历史上一度存在的“客观主义”概念
5.我国新闻中较多的主观操纵现象
6.新闻表现立场与客观报道是否存在矛盾
五、新闻出版自由
1.宗教裁判所和世俗王权的书报检查制度
2.18世纪两个载入新闻出版自由理念的宪法性文件
3.19世纪关于言论自由的文献——《论自由》
4.20世纪以来共产党人关于新闻出版自由的文献
5.国际上关于新闻出版自由的文件
6.关于新闻出版自由的理论讨论
六、新闻职业道德与职业规范
1.我国职业新闻从业者道德意识现状
2.造成职业道德缺失的原因
七、宣传学
1.宣传概念的历史和定义
2.宣传的几个特点
3.几种常见的宣传方法
4.宣传伦理
八、 舆论学
1.舆论概念的历史和定义
2.舆论的八要素
3.舆论的形成过程
4.舆论监督



《传播学教程》部分：
考试目标：熟练地掌握传播学的基本理论，提高运用基本理论分析和解决问题的能力。
一、传播学的研究对象与基本问题
1.从传播的定义看传播学的研究对象
2.传播学是研究社会信息系统及其运行规律的科学
3.精神交往理论与马克思主义传播观
二、人类传播的符号与意义
1.符号在人类传播中的作用
2.人类传播中的意义交流
3. 象征性社会互动
三、人类传播的过程与系统结构
1.传播的基本过程
2. 社会传播的系统结构
3. 人际传播
四、 群体传播与组织传播
1. 群体传播
2.组织传播
五、 传播制度与媒介规范理论
1.传播制度与媒介控制
2.关于传播制度的几种规范理论
六、传播媒介的性质与作用
1.作为工具和技术手段的传播媒介
2. 作为社会组织的大众传媒
七、大众传播的受众
1.“大众”与大众社会理论
2. 几种主要的受众观
3. “使用与满足”——一种受众行为理论
八、传播效果研究
1.传播效果研究的领域与课题
2.传播产果研究的历史与发展
3. 传播效果的产生过程与制约因素
九、大众传播的宏观社会效果
1.大众传播与环境认知——“议程设置功能”理论
2.大众传播、社会心理与舆论——“沉默的螺旋”理论
3.大众传播的潜移默化效果——“培养”理论
十、传播学研究史和主要学派
1.传播学的起源、形成与发展
2.传播学的主要学派




